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13 Formate mit Winzer*innen- 5 - 4 06 @ @ @

priasentierte Weine

Beteiligung vertretene Weingiiter

* Veranstaltungen, Wein-Sammeltransporte etc.

377

Fachreisen nach

hiE=R

Sammeltransporte

fiir Verkostungen Dritter mit
Osterreich mit 1 8 7

ﬂ Dé:ll:'g é:ll:' Weinen
Giésten aus

9 Liandern mit Events
n Dritter in
3 2 6 Léindern

unterstiitzt

Weingutsbesuchen

in
Masterclasses/
rw:v_ Seminare/
rQ\ A A kommentierte

Verkostungen Liandern

741

priasentierte Weine

26

MEDIENECHO

Top-Themen:
13; 151 2 Riesling
rake in Burgenland
4 " 9 9 9 Medien e Wachau

Werbeidquivalenzwert: € 2 01 , 9 M io.

Beobachtungszeitraum: 1.1.—1.12.2024

g (<) Online-Kooperationen
(Newsletter, Social-Media-Beitrdge, Banner,
Landing Pages, Online-Artikel, Podcasts, TV)
Anzelgen M
ﬂ @ Landern

% vereinbarte Advertorials/
| Artikel in Print-Medien in

ONLINE-MARKETING

284.993

61.455

@ © Follower*innen
PN
S
10,4} %

im Vergleich

Website-Sitzungen

Sitzung = 1 Person aus einem Exportmarkt,
die iiber einen langeren Zeitraum die Website nutzt

4.6
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Newsletter

GR6S

Abonnent*innen”

zum Vorjahr

*englischsprachiger Newsletter
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